
TEMARIO EXAMEN SISTEMAS 
DE INFORMACIÓN  

1. Aplicar soluciones basadas en sistemas de información y usos de tecnología 
computacional ante diferentes tipos de problemáticas las distintas actividades 
primarias y secundarias de la cadena de valor de una organización.  

2. Proponer, analizar y evaluar planes, estrategias, diseños y desarrollos de 
sistemas de información, que apoyen el manejo de información y la toma de 
decisiones y que darán soporte a todas las áreas funcionales de la empresa.  

3. Identificar, modelar y diseñar sistemas de información de acuerdo a las 
necesidades de la organización utilizando metodologías de análisis y 
desarrollo de sistemas de información.  

4. Identificar requerimientos de datos de una organización, y proponer el diseño 
de bases de datos que permitan luego ser transformados en información por 
un sistema de información.  

5. Especificar y priorizar los requerimientos funcionales de una organización 
como base para el diseño de sistemas de información  

6. Proponer arquitecturas de Tecnología Informática que alinean las metas, 
objetivos y la misión de una organización o proyecto de distinta índole.  

7. Reconocer e identificar componentes de sistemas de información en una 
organización, el rol que ellos juegan y los diferentes tipos de enfoques teóricos 
y metodológicos utilizados en el desarrollo de tales sistemas.  

8. Planificar la estrategia y requerimientos de una organización mediante el 
desarrollo adecuado de un sistema de información. Así como para ordenar, 
diseñar y coordinar las distintas componentes de un sistema de información 
para resolver de manera eficiente los problemas informáticos de distinta 
índole.  

9. Reconocer los principales elementos de evaluación y administración de 
proyectos de sistemas de información y tecnologías de información que 
permitan establecer el valor de negocios de los sistemas de información, sus 
costos y beneficios, así como las limitaciones de los modelos financieros para 
evaluar la inversión en sistemas de información y tecnologías de información.  

10. Identificar procesos de innovación que pueden requerir las organizaciones con 
la implementación y uso de determinadas herramientas y tecnologías que 
permitan aumentar las capacidades de cada negocio, sus expectativas de 
crecimiento o sus productos y servicios para los clientes.  

11.Desarrollar soluciones tecnológicas, utilizando diferentes enfoques de 



solución basados en métodos analíticos y cuantitativos para resolver 
problemas decisionales en las empresas u organizaciones.  

12.Proponer nuevos modelos de negocios con base tecnológica, definiendo 
claramente en qué parte de los procesos la tecnología a implementar resulta 
clave en soportar la propuesta de valor de la empresa o emprendimiento.  
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